
 

※必修科目及畢業學分數規定，由各系依課程規劃表填列。  
※畢業條件異動請依畢業條件異動簡化程序建議表辦理。如無課程或學分異動，不須每學年提送。 
※本表格修訂係依    學年度校課程委員會第  次會議紀錄、第 次教務會議紀錄及第  次校務會議紀錄、103 年

03 月 11 日體育室核准簽呈(文號：1031000020)辦理、第  次教務會議紀錄。 
 
系(學位學程)承辦人：                     主任簽章：                114 年 12 月 02 日修訂 

行銷 學系(學位學程)學士班學生畢業條件明細表(107 學年度起入學適用) 
項     目 項     目 

一、修業年限： 
(一)最低修業年限：四年(獸醫系五年) 
(二)可延長修業二年(不包括休學二年) 

五、系專業必修課程及學分數：最低應修 16 學分 
科 目 名 稱 全或半 學分 

(1)微積分(一)   半  2 
(2)微積分(二)   半   2 
(3)行銷管理(一)   半  3 
(4)消費者行為   半  3 
(5)作業研究   半   3 
(6)行銷研究(一)   半  3 

 
 
 
 
 
 
 

六、系專業選修課程及學分數：最低應選修 45 學分。 
 
七、其他特別規定：承認外系學分最多 12 學分 
 

二、應修最低畢業總學分數(不含體育及國防教育課
程學分)共 132 學分。 

三、校必修課程及學分數： 
(一)體育課程：必修，不計入畢業學分，合計 4 學

分。運動績優生另依體育室相關規定辦理。 
(二)服務學習(一)、(二)：共同必修課程 0 學分，

不限定上、下學期，累計通過兩學期（不含
服務學習(三)）。 

(三)英文能力檢定： 0 學分。 
學系自訂更高之標準者從其規定： 無  

(四)通識課程： 30 學分。 
 1.共同必修(10 學分) 
   (1)大學國文(4 學分) 
   (2)大一英文(6 學分) 
 2.其他通識課程(20 學分) 
   (1)人文領域 2 個(含)以上學群之課程 
   (2)社會科學領域 2 個(含)以上學群之課程 
   (3)自然科學領域 2 個(含)以上學群之課程 
   (4)本系隸屬 商業與管理 學群，修習該學

群之課程，至多可採計 1 門課 
   (5)本系不指定必選通識學群 
   (6)通識課程超修則算外系學分 

 
四、院專業必修課程及學分數：最低應修 29 學分 

科 目 名 稱 全或半 學分 
(1)經濟學(一)   半  3 
(2)經濟學(二)   半  3 
(3)會計學(一)   半  3 
(4)會計學(二)   半  3 
(5)統計學(一)   半  3 
(6)統計學(二)   半  3 
(7)管理學   半  3 
(8)企業倫理   半  3 
(9)財務管理   半  3 
 科 目 名 稱 全或半 學分   備 註 

(10) 企業家講座 半  2 
必修 2 選 1，
另1門自由選
修，超修則採
計為本系專
業選修學分 (11) 管理講座 半  2 

 
 

八、輔  系：學生修習輔系之學分，應在其主系規定
最低畢業學分以外加修之(至少二十學分)科目及
學分數，請見教務處課務組公告事項。 

九、雙主修：修讀雙主修學生，除應修滿本學系規定
畢業科目學分外，且至少應修滿加修學系全部專
業（門）必修科目學分始可取得雙主修資格(至
少四十學分)。 

十、入學資格：屬修業年限少於國內高級中等學校及
專科學校之國外同等學校畢業生，如海外中五學
制畢（結）業生，畢業學分數應增加至少 12 學
分。以此資格就讀本系之學生限加修本系選修
12 學分。 



附表：  
＿行 銷  學系學士班學生畢業條件明細表 

專 業 選 修 科 目 列 表 
科 目 名 稱 全或半 學分 

 (1) 個體經濟學－應經系開課 半 3 
 (2) 總體經濟學－應經系開課 半 3 
 (3) 行銷導論(一) 半 2 
 (4) 行銷導論(二) 半 2 
 (5) 企業概論 半 3 
 (6) 電子商務 半 3 
 (7) 電子商務(一) 半 1 
 (8) 電子商務(二) 半 1 
 (9) 電子商務(三) 半 1 
 (10) 產品策略 半 3 
 (11) 組織行為與管理 半 3 
 (12) 商業談判 半 3 
 (13) 通路策略 半 3 
 (14) 零售管理 半 3 
 (15) 行銷資料分析與應用 半 3 
 (16) 作業管理 半 3 
 (17) 企業經營模擬 半 2 
 (18) 採購策略 半 3 
 (19) 網路行銷 半 3 
 (20) 銷售管理(一) 半 3 
 (21) 行銷個案(一) 半 3 
 (22) 行銷個案(二) 半 3 
 (23) 行銷心理學 半 3 
 (24) 社群行銷 半 3 
 (25) 商事法－管理學院開課 半 3 
 (26) 企業經營與診斷 半 3 
 (27) 連鎖企業管理 半 3 
 (28) 行銷決策資訊系統 半 3 
 (29) 創新與新產品管理 半 3 
 (30) 消費者決策 半 3 
 (31) 國際行銷 半 3 
 (32) 供應鏈設計與管理 半 3 
 (33) 策略行銷與管理 半 3 
 (34) 社會企業行銷 半 3 
 (35) 運動行銷 半 3 
 (36) 廣告學 半 3 
 (37) 品牌管理 半 3 
 (38) 多元文化行銷 半 3 
 (39) 非營利事業行銷 半 3 
 (40) 消費者行為研究設計 半 3 
 (41) 餐飲行銷 半 3 
 (42) 企業行銷 半 3 

 

科 目 名 稱 全或半 學分 
 (43) 迴歸分析 (進階課程) 半 3 
 (44) 國際企業管理 半 3 
 (45) 促銷策略 半 3 
 (46) 行銷規劃 半 3 
 (47) 生活結構與消費行為 半 3 
 (48) 醫療行銷 半 3 
 (49) 農產品行銷管理 半 3 
 (50) 行銷 e 化實務專題 半 3 
 (51) 計量經濟學(一)(進階課程) 半 3 
 (52) 情感運算與人工智慧於行

銷上之研究 半 1 

 (53) 物流管理 半 3 
 (54) 流通業經營診斷 半 3 
 (55) 行銷與包裝 半 3 
 (56) 行銷資料科學 

(原消費市場分析) 半 3 

 (57) 休閒管理與行銷 半 3 
 (58) 顧客關係管理 (進階課程) 半 3 
 (59) 商情預測(進階課程) 半 3 
 (60) 服務業行銷 半 3 
 (61) 批判思考 半 1 
 (62) 創新與創意 半 1 
 (63) 當代英文論文寫作與簡報 
      (進階課程) 半 3 
 (64) 定價策略(原價格策略) 
      (進階課程) 半 3 

 (65) 整合行銷溝通(進階課程) 半 3 
 (66) 計算機概論－管理學院開

課 
半 3 

 (67) 行銷在產業的應用 半 1 
 (68) 行銷研究數據分析(一) 
      (進階課程) 

半 2 

 (69) 行銷與色彩心理學 
      (進階課程) 半 3 

 (70) 個人投資策略 半 2 
 (71) 永續發展資料科學  -環
境、經濟、管理、及健康之展望 
      (進階課程) 

半 3 

 (72) 當代行銷問題(進階課程) 半 3 
 
◎ 備註： 
   1.本系最低應修 45 學分。 
   2.以上選修科目來自課程規劃，可能因人數不足

未成班。 

 
系(學位學程)承辦人：                     主任簽章：                  114 年 12 月 02 日修訂 


